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Аннотация. В условиях техногенной цивилизации и потребительского обще-

ства кардинально трансформируется музыкальная аудиовизуальная среда культур-

ной социализации молодого поколения, нарастают противоречия в передаче куль-

турного опыта между поколениями. Цель данной статьи: проанализировать место и 

роль музыкальной аудиовизуальной среды в процессе культурной социализации, 

выявить специфику «музыкальной картины мира» поколения центениалов (поколе-

ния Z). Исследование выполнено на основе анкетного опроса, результаты которого 

были обработаны статистической программой SPSS. Полученные данные дополня-

лись первичным контент-анализом литературы и вторичным анализом данных ка-

захстанских, российских и зарубежных социологов. С опорой на данные собствен-

ного социологического исследования показано, что в целом культурная социализа-

ция поколения Z базируется на музыкальной аудиовизуальной среде цифрового 

формата. Коллективная «картина музыкального мира» обследуемой группы незави-

симо от места жительства (город–село) тяготеет к легким музыкальным жанрам, 

танцевальной поп-музыке. Ярко выражены следы социализационных деформаций, 

привносимых влиянием западной массовой культуры и глобальных систем комму-

никации. Повседневные музыкальные практики молодых казахстанцев целиком 

находятся в области интернета. Доказано, что современная музыкальная аудиовизу-

альная среда является не только кейсом изучения особенностей культурной социа-

лизации молодежи, но и надежным индикатором ее результативности. Она высту-

пает в качестве константы культуры, музыкальных предпочтений и ожиданий мо-

лодежи как зоны высокой степени независимости молодого поколения от музы-

кальных стандартов и вкусов старшего поколения.  

Ключевые слова: молодежь Казахстана; поколение Z; культурная социализа-

ция; картина музыкального мира; массовая культура; контент-анализ; музыкаль-

ная аудиовизуальная среда 
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Abstract. In the conditions of technogenic civilization and consumer society, the 

musical audiovisual environment of cultural socialization of the younger generation is 

radically transformed, contradictions in the transfer of cultural experience between 

generations are growing. The purpose of this article is to analyze the place and role of 

the musical audiovisual environment in the process of cultural socialization, to identify 

the specifics of the «musical picture of the world» of the centennial generation 

(generation Z). The study was carried out on the basis of a questionnaire, the results of 

which were processed by the statistical program SPSS. The obtained data were 

supplemented by the primary content analysis of literature and secondary analysis of 

data from Kazakhstani, Russian and foreign sociologists. Based on the data of our own 

sociological research, it is shown that, in general, the cultural socialization of generation 

Z is based on the musical audiovisual environment of digital format. The collective 

«picture of the musical world» of the surveyed group, regardless of place of residence 

(city-village), gravitates towards light musical genres, dance pop music. Traces of 

socialization deformations brought by the influence of Western mass culture and global 

communication systems are clearly expressed. Everyday musical practices of young 

Kazakhstanis are entirely in the Internet zone. It has been proven that the modern 

musical audiovisual environment is not only a case study of the peculiarities of cultural 

socialization of youth, but also a reliable indicator of its effectiveness. It acts as a 

constant of culture, musical preferences and expectations of youth, as a zone of high 

independence of the younger generation from the musical standards and tastes of the 

older generation. The work was carried out with the financial support of the Science 

Committee of the Ministry of Education and Science of the Republic of Kazakhstan 

under the project AR 14869235 «Youth work as a condition for successful socialization 

of student youth». 

Key words: youth of Kazakhstan; generation Z; cultural socialization; picture of the 

musical world; musical audiovisual environment 
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Введение 

В последние годы в официальной 

риторике казахстанских властей не-

однократно подчёркивались место и 

роль молодежи в модернизации всех 

сторон общественной жизни, в том 

числе и в сфере культуры и духовной 

жизни. В этих условиях социализа-

ция молодежи остается фундамен-

тальной научной проблемой не толь-

ко педагогики, но и других социаль-

но-гуманитарных наук. 

Традиционно, социализация рас-

сматривается как процесс интеграции 

молодого поколения в существую-

щие социальные условия, в ходе ко-

торого она приспосабливается к со-

циальному давлению и стремится 

установить равновесие между внут-

ренними и внешними ценностями. 

В западной социологии проблемы 

исследования процесса овладения 

молодыми поколениями исторически 

накопленными знаниями, опытом и 

навыками получили развитие у сто-

ронников позитивистского направле-

ния (О. Конт, Э. Дюркгейм, 

М. Вебер, П. А. Сорокин), проанали-

зировавших взаимодействие лично-

сти и общества. С начала ХХ века 

концепции и эмпирические исследо-

вания представителей Чикагской со-

циологической школы (Р. Парк, 

Э. Берджесс, У. Томас, Ф. Знанец-

кий), структурного функционализма 

(Т. Парсонс), символического ин-

теракционализма (Ч. Х. Кули, Дж. Г. 

Мид, Г. Блумер), феноменологиче-

ской социологии (А. Шюц, П. Бергер, 

Т. Лукман), социологов, стремящих-

ся соединить макро- и микросоцио-

логические подходы к обществу 

(Э. Гидденс, П. Бурдье), «критиче-

ской теории социализации» Ю. Ха-

бермаса подробно описали осново-

полагающие проблемы социализа-

ции, её факторы и этапы.  

Контент-анализ различных сторон 

социализации личности позволяет 

рассматривать музыкальную социа-

лизацию молодежи как двусторонний 

процесс перманентной трансляции 

социокультурного опыта предше-

ствующих поколений молодому по-

средством языка музыки и других 

знаковых систем, включения молодо-

го поколения в разнообразные фор-

мы духовной деятельности (прослу-

шивание, музицирование и т. д.) 

[Бельтюков, 2018], а также освоение 

молодым человеком в течение всей 

его жизни, прежде всего в молодом 

возрасте, ментальных «картин мира», 

включающих константы музыкаль-

ной культуры, музыкальные предпо-

чтения и ожидания [Бергер, 2024].  

Целью данного исследования вы-

ступает музыкальная социализация, 

позволяющая выявить специфику ак-

туальной «картины музыкальной ми-

ра» поколения центениалов (поколе-

ния Z) в социально-территориальном 

разрезе «город–село», опираясь на те-

заурусный подход, структурированно-
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го по основанию «свое – чужое – чуж-

дое» в культуре, которое формирует не 

объект, а субъект социализации (от 

индивида до социальных сообществ и 

общества в целом). «Картина музы-

кального мира» выступает в данном 

случае одновременно и как результат и 

как важнейший показатель музыкаль-

ной социализации [Тесленко, 2007]. 

Методология и методы  

исследования 
Для изучения и анализа современ-

ного состояния и тенденций музы-

кальной социализации молодых казах-

станцев в рамках реализации государ-

ственного научного гранта Комитета 

науки МНВО РК по проекту АР 

14869235 «Молодежная работа как 

условие успешной социализации уча-

щейся молодежи» был проведен со-

циологический опрос методом анкети-

рования (N=150). В анкетирование 

приняли участие молодые люди разно-

го возраста (16–19 лет), пола (юноши – 

49,5 %; девушки – 50,5 %) и этниче-

ской принадлежности (казахи – 46,5 %, 

русские – 28 %, другие – 15,5 %). 

Участникам анкетирования было 

предложено ответить на 12 вопросов. 

Обработка вопросов велась методом 

математической статистики, средняя 

совокупность варьировалась в преде-

лах 97 %. Вопросы были определены 

по блокам. Основным блоком для 

исследования и анализа и представ-

ляющим интерес в рамках государ-

ственного гранта являются актуаль-

ные культурные практики, особенно-

сти повседневной аудиовизуальной 

среды, музыкальные предпочтения 

молодежи. 

Результаты исследования 
В социологических исследованиях 

молодежной культуры последних лет 

многократно подчеркивалось возрос-

шее значение музыки в современном 

процессе социализации. Под ее воз-

действием создаются, преобразуются 

и активно функционируют в обществе 

разнообразные молодежные субкуль-

турные практики [Луков, 2022]. Тем 

не менее, остается неясным вопрос о 

конкретных механизмах и зонах вли-

яния музыки на «процесс социального 

научения» (Н. Миллер и Дж. Доллард) 

[Friedman, Miriam, 2014]. Современ-

ная молодежь «оказалась в ситуации, 

когда она, логикой истории призвана 

продолжать развитие на базе унасле-

дованных материальных и духовных 

ценностей, вынуждено, находясь в 

стадии развития, участвовать в выра-

ботке этих ценностей, зачастую само-

стоятельно, нередко вопреки рециди-

вам старого мышления» [Молодежь 

Центральной…, 2016, с. 99]. При этом 

молодые люди признают, что их му-

зыкальная социализация носит, как 

правило, стихийный характер 

(63,4 %), традиционные институты и 

агенты социализации практически не 

влияют на их выбор музыкального 

контента. Лишь 19,6 % опрошенных 

твердо сказали, что их музыкальным 

воспитанием целенаправленно зани-

мались родители и образовательные 

учреждения. 

В ходе исследования выяснилось, 

что повседневная музыкальная аудио-

визуальная среда современной моло-

дежи ориентирована на следующие 

музыкальные направления (Таблица 1) 
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Таблица 1. 

Распределение множественных ответов респондентов на вопрос: 

«Ваша повседневная музыкальная аудиовизуальная среда ориентирована на 
следующие музыкальные направления (не более 3-х ответов)», % 

 

Варианты ответов 
Процент выборов 

Город  Село  Всего  

Танцевальная поп-музыка 22,4 23,7 46,1 % 

Рэп  12,9 11,4 24,3 % 

Рок-музыка 17,2 15,6 22,8 % 

Хаус  7,4 1,2 8,6 % 

Русский шансон 3,8 4,1 7,9 % 

Q-pop / казахская попса 2,5 3,8 6,3 % 

Классическая музыка  1,0 3,3 4,3 % 

Лаундж 1,2 0,2 1,4 % 

Этно-джаз 1,2 0 1,2 % 

Народная музыка 0 0,9 0,9 % 

Никаким 1,4 3,0 4,4 % 

Затрудняюсь ответить 3,8 8,9 12,7 % 
 

Наше исследование показывает, 

что в лидирующее положение в повсе-

дневной музыкальной аудиовизуаль-

ной среде как городской, так и сель-

ской молодежи занимает танцевальная 

музыка разных жанров и направлений 

(диско, фанк, евро-поп и т. д.). Картина 

музыкального мира современной мо-

лодежи всё сильней подвергается ком-

мерциализации музыкальной сферы 

деятельности, которая выражается в 

развитии поп-музыки как некого мас-

сового суррогата. 

Во многом подтверждают данные 

нашего опроса результаты междуна-

родного социологического исследова-

ния «Студенты – образ будущего», 

которое проводилось Институтом 

Горшенина с октября 2010 года по 

март 2011 года, молодежь Украины, 

России, Казахстана и Польши пред-

почитает слушать поп- и рок-музыку. 

Всего, согласно случайной выборке, 

было опрошено 5 155 студентов из 22-

х высших учебных заведений четырех 

стран: Украины, России, Польши, Ка-

захстана. Более половины опрошен-

ных студентов во всех четырех стра-

нах предпочитают поп-музыку (Ка-

захстан – 57,5 %, Польша – 56,9 %, 

Украина – 51,6 %, Россия – 50,1 %). 

Второе место в большинстве стран 

занимает рок (Польша – 53,6 %, 

Украина – 49,3 %, Россия – 45,0 %). 

При этом у казахских студентов на 

второй позиции оказалась симфони-

ческая музыка (42,1 %), которая заня-

ла третье место в Украине (27,0 %). 

В России и Казахстане на третьем ме-

сте – реп (43,5 %, и 41,4 % соответ-

ственно), а в Польше – музыкальный 

стиль хаус (32,7 %). Значительная 

часть молодежи четырех стран слу-

шает джаз, шансон, ритм-н-блюз. Ме-

нее популярны среди студентов такие 

стили, как этно, лаунж и фанк. 

Обращает на себя внимание то, что 

как классическая, так и фольклорная 

музыка (даже в современных ее вариа-

ция, типа фолк-рок или этно-джаз) не 

пользуются успехом у молодежи. Про-

исходит расширение смешанных видо-
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вых форм музыки, пользующихся 

большей популярностью у молодого 

поколения, при этом интегрирующим 

началом выступает «третий пласт» – 

музыка повседневности.  

В ходе нашего исследования вы-

яснилось, что повседневная картина 

музыкального мира молодого казах-

станца сосредоточена в его мобиль-

ном телефоне. Чаще всего музыку 

слушают с помощью интернет-

источников на мобильном телефоне 

(63,1 %), из них только 18,5 % пред-

почитают создавать собственные 

плейлисты, остальные ориентируют-

ся на радиотрансляции. Музыкаль-

ные радиотрансляции и компьютер-

ные заказы для молодых людей 

предпочтительнее, так как их вкусы 

ориентированы на любимые и часто 

звучащие произведения. В слуховом 

багаже респондентов музыкальные 

записи значительно превалируют над 

«живым» звуком (1:7). 

Музыка прочно вплетена в ткань 

молодежной культуры любой страны. 

Когда-то можно было легко купить 

только те музыкальные произведения, 

которые продавались в магазинах 

звукозаписи. Но размеры любого ма-

газина ограничены, поэтому продава-

емые там произведения составляли 

лишь небольшую часть мирового му-

зыкального фонда. Интернет изменил 

положение вещей. Сегодня количе-

ство доступных музыкальных произ-

ведений так велико, что любой чело-

век, имеющий подключение к интер-

нету, словно находится в музыкаль-

ном магазине площадью сто квадрат-

ных километров, при этом он про-

должает расширяться [Сибрук, 2020]. 

Основным источником музы-

кального контента в молодежной 

среде являются созданный компани-

ей Google сервис YouTube и музы-

кальная интернет-платформа Яндекс-

музыка (Таблица 2). 
 

Таблица 2. 

Веер ответов на вопрос: «Картина 

музыкального мира 

представляется вам в виде …» 
 

Варианты 

ответов 

Процент выборов 

Город Село 

YouTube 45,6 44,9 

Google 13,1 9,4 

Яндекс-музыка  37,2 38,2 

Dropbox 2,6 1,2 

SoundCloud 7,5 2,6 

Другое  2,6 0 

Затрудняюсь 

ответить 

0 2,2 

Примечание: респонденты могли выбрать 

несколько вариантов ответа 
 

При изучении предпочитаемых 

мест прослушивания музыки установ-

лено, что 36,9 % опрошенных моло-

дых людей предпочитают слушать 

музыку дома, 18,7 % – на улице или 

в общественном транспорте, 15,5 % – 

в автомобиле, 10,8 % – на концертах и 

музыкальных фестивалях. Низкие 

показатели посещения музыкальных 

мероприятий связаны, прежде всего, 

с финансовыми проблемами молоде-

жи. К этому следует добавить, что 

современный молодой человек в воз-

расте 16–25-ти лет слушает музыку 

каждый день [Тесленко, 2021]. 

В среднем молодежь уделяет музыке 

около 4-х часов в сутки. Больше трети 

(37 %) опрошенных слушает музыку 

от 1 до 3-х часов в сутки, 27 % – от 3 

до 5-ти часов, еще треть (30 %) – бо-

лее 5-ти часов. Только 6 % респон-

дентов слушают музыку менее часа 

в день. Значительных отклонений в 

разрезе «город–село» не наблюдается.   
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Современное поколение молоде-

жи, так называемое поколение Z или 

центениалов – поколение интернета 

и первое цифровое поколение. В от-

личие от поколения Х центениалы не 

зациклены на музыкальной инфор-

мации, им не особо важно кто испол-

нитель или какова его творческая 

биография, более важно, чтобы му-

зыка ежедневно заряжала их жизнен-

ной энергией и позитивом. 

«Моя энергетика, в ваших глазах 

Новое время, новые песни… 

Это лучше, чем срывать тормоза. 

Иди ко мне, и мы споем это 

вместе…»   
(Богдан Титомир «Делай, как я») 

Познавательная функция музыки 

сегодня напрямую связана 

с техническими средствами ее транс-

ляции, а поскольку данные источни-

ки информации имеют чисто ком-

мерческий характер, то и содержание 

музыкальных интересов молодежи 

зависит от рынка музыкальной про-

дукции – модного «товара» поп-

культуры. Тем не менее 61,7 % 

опрошенных согласились с мнением, 

что современный культурный чело-

век должен иметь общие представле-

ния о всей палитре музыкальной 

культуры (классика, фольклор, поп- и 

рок-музыка). Однако реальные куль-

турные практики молодежной аудио-

визуальной среды показывают, что 

структура культурного тезауруса – 

взаимодействие в нем триады «свое – 

чужое – чуждое» («своим» в процес-

се социализации казхастанской мо-

лодежи остается потенциал казах-

ской культуры и национальных куль-

тур этносов, проживающих в стране); 

в «значимом чужом» следует выде-

лять образцы культуры, способству-

ющие закреплению культурных цен-

ностей и норм глобального культур-

ного тезауруса, в «чуждом» – под-

черкивать его неприемлемость для 

национального самосознания; в фор-

мах гуманитарной составляющей 

образования придавать особое значе-

ние образному освоению действи-

тельности, различным видам искус-

ства, аудиовизуальной информации. 

Только для 19,4 % респондентов ва-

жен визуальный образ музыкального 

исполнителя, значительно важнее его 

музыкальный материал (41,2 %) и 

содержание, текст песен (30,2 %)  

«Картина музыкального мира», 

как показывает анализ эмпирических 

данных, в качестве своего ядра пред-

ставляет синтез «своего» и значимого 

«чужого». Так только 45,5 % опро-

шенных выразили уверенность в том, 

что современная молодежь проявляет 

интерес к истории Казахстана и 

к казахской культуре. Противополо-

женной точки зрения придерживает-

ся 38,6 % «поколения Z», утверждая, 

что молодежь ориентирована на за-

падные ценности и не интересуется 

казахской историей и культурой  

В тоже время не удалось обнару-

жить глубоких поколенческих и ген-

дерных различий в вопросе аудиови-

зуальной среды актуальных культур-

ных практик. Присутствует большое 

сходство «картин музыкального ми-

ра» старших и молодых поколений. 

Так в числе любимых респонденты 

называют классические произведе-

ния и классических авторов – 

(В. А. Моцарт, Л. ван Бетховен, 

П. И. Чайковский, Пол Маккартни и 

др.), но не называют ни одного акту-
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ального хита или автора-

исполнителя. Вероятно, это и есть 

результат культурной социализации, 

проявившийся в учете ожиданий 

старшего поколения. Даже не зная 

непосредственно произведений этих 

классиков, молодые люди знают, что 

они относятся к высшим культурным 

ценностям. Налицо, эффект демон-

стративной социализации, свой-

ственный поколению Z. 

Наше исследование подтвердило 

установку о том, что «музыкальные 

предпочтения, сформированные 

в детстве и молодости, остаются от-

носительно стабильными на протя-

жении взрослой жизни» [Lewis, 1975, 

р. 236], хотя вместе с родителями и 

родственниками слушают музыку 

только 19,5 % опрошенных, молодые 

люди в беседах указывали на доми-

нирующее влияние семьи 

в становлении их музыкальной 

аудиовизуальной среды. В городе 

чаще слушают записи, 22,9 % ре-

спондентов, в основном сельчане, 

музицируют вместе с родными, как 

правило, исполняются популярные 

шлягеры и народные песни. 

Итак, в ходе исследования выяв-

лено, что становление целостной 

картины музыкального мира моло-

дых людей происходит под воздей-

ствием как внешних факторов 

(сверстников, семейного окружения, 

друзей, СМИ), так и внутренних – 

особенностей темперамента и харак-

тера, чувственно-эмоциональной и 

интеллектуальной сферы. Процесс 

культурной социализации и состоя-

ние личностного развития молодого 

человека определяют условия функ-

ционирования музыки в дальнейшей 

жизни (Таблица 3).  
 

Таблица 3.  
Взаимосвязь между потребностью культурной социализации  
личности и музыкой 

 

Задачи социализации личности Функции музыки 

Установление дружеских отно-
шений, социальной солидарно-
сти. Формирование навыков к 
единению.  

Совместное увлечение музыкой интенсивным общени-
ем, например, членство в фанклубе или рок-группе. 

Начальное самоутверждение 
личности. 

Развитие собственных музыкальных предпочтений в 
противоположность музыкальным предпочтениям, 
сформированным в родительском доме. 

Период профессиональной под-
готовки.  

Общение с музыкой как профессиональная цель (музици-
рование, музыкальная публицистика, обучение музыке). 

Формирование политической 
ориентации. 

Приобретение политических знаний из текстов песен и 
их интерпретация; политическое позиционирование с 
помощью музыки. 

Формирование способности к 
ориентации в будущем взрослого 
человека.  

Товарищество, основанное на связи с молодёжной 
музыкальной культурой и интерпретация её как образ-
ца для выполнения взрослой роли личности. 

Формирование идентификации на 
основе ориентации по отношению к 
определённому жизненному стилю. 

Товарищество, основанное на связи с молодёжной 
субкультурой как возможный проект идентичности. 

Зрелость личности. Поворот к «взрослой музыке» и к соответствующим 
музыкальным пристрастиям. 

Групповая интеграция.  Адаптация музыкальных преференций к определённо-
му дружескому кругу, совместное музицирование. 
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Физическая зрелость. Экстенсивный телесный опыт посредством обращения 
к музыке, движений в танце. 

Формирование сексуальной зре-
лости. 

Первый опыт контакта со звёздами, модераторами; 
влюблённость в музыкальную интерпретацию, имею-
щую гендерный аспект. 

 

Таким образом, в плане культурной 
социализации важна установка Теодо-
ра Адорно о том, что музыка есть ни 
что иное, как «отражение определен-
ных временных границ развития обще-
ства, особенностей эпохи» [Адорно, 
1999, с. 102]. Следовательно, отноше-
ние к музыке выходит за пределы по-
лучения эстетического удовольствия, 
перерастая в фактор ценностного са-
моопределения и саморазвития. Музы-
кальный вкус формируется под воз-
действием культурно-исторических 
условий эпохи и находится в прямой 
зависимости от доминирующего му-
зыкального стиля. 

Заключение 
Гедонистические установки и од-

нобокая «попсовая» картина музы-
кального мира создают определен-
ные социализационные риски и де-
формации. Дело даже не в том, что 
постоянное слушание легкой музыки 
имеет множество отрицательных 
психологических и социальных эф-
фектов, о которых немало сказал 
в свое время Т. Адорно [Адорно, 
1999]. Такая музыка, лишенная каких 
бы то ни было национальных или 
иных культурных особенностей, как 
нельзя более подходит усредненному 
представителю постмодернистского 
общества, для которого музыка – это 
звуковой фон, создаваемый наушни-
ками плеера и служащий для релак-
сации и заполнения тишины. Пас-
сивность слуха и вкуса, которая при 
этом воспитывается, безболезненно 
отражается на моделях социального 
поведения и социокультурной иден-

тификации личности. Стоит прислу-
шаться к словам американского со-
циолога Джока Янга: «Как только 
национальное сообщество распадает-
ся, изобретается абстрактная иден-
тичность» [Young, 1999, р. 164].  

Музыкальная культура как ком-
плекс представлений о мире музыки, 
ее разнообразных жанрах и направ-
лениях, должна стать объектом при-
стального внимания и системной це-
ленаправленной молодежной работы 
в организациях образования всех 
уровней [Рожков, 2024]. Как устой-
чивые институты социализации они 
способны нейтрализовать негатив-
ные тенденции в сознании и поведе-
нии молодежи, используя как ин-
струментарий академически-
познавательного характера, так и ин-
новационные методы и средства мо-
лодежной работы (подкасты, диско-
теки, флеш-мобы, квесты и т. п.). 
В тоже время необходимо противо-
стоять ряду объективных факторов: 

−  появление новых требований со 
стороны общества к личности, размы-
вание и девальвация системы тради-
ционных ценностей, сложившегося 
механизма социализации поколений и, 
как следствие, разрыв связей, нару-
шение преемственности между ними, 
усиление бездуховности, падение об-
разовательного и культурного уровня 
значительной части подрастающего 
поколения; 

−  переоценка роли образования и 
явное пренебрежение задачами вос-
питания молодежи, возникшее вслед-
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ствие ошибочной линии идеологов 
образовательной «реформы»; 

−  вестернизация важнейших 
сфер жизни казахстанского общества, 
внедрение чуждых ему духовные 
ценностей с целью вытеснения и за-
бвения отечественной истории, куль-
туры, традиций [Зубок, 2019, с. 14]. 

Существенным аспектом в музы-
кальной социализации современной 
молодежи, независимо от места прожи-
вания (город – село), должны стать за-
дачи по формированию качественной и 
разнообразной аудиовизуальной среды, 
которая бы знакомила молодежь с бога-
той палитрой всей музыкальной куль-
туры, накопленной человечеством. 
В этой связи заслуживают поддержки 

государства различные молодежные 
инициативы, направленные на музы-
кальное воспитание и просветитель-
скую работу в молодежной среде. Так, в 
рамках грантового исследования по 
проекту Министерства науки и высше-
го образования финансируется автор-
ская серия «Музпросвет молодого ме-
ломана» [Тесленко, 2020–2024]. Серия 
знакомит молодое поколение с лучши-
ми образцами музыкальной культуры 
как классической, так и популярной 
музыки, через обращение к опыту му-
зыкальной социализации поколения их 
родителей – тем самым осуществляется 
преемственность поколений в сфере 
музыкальной социализации. 
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